
outil/interlocuteur unique pour les clients 
professionnels (restau co, acteurs de la solidarité, 

magasins, boutiques de producteurs...)

Communication  professionnelle : outils, 
rencontres, salons, visites d'exploitations...

Opérations pédagogiques

Plateforme La SCIC Le Local
Entrepôt avec quai déchargement, chambre froide, éviter le 

stockage, séparation physique AB / conventionnelle, camion de 
livraison

gouvernance public-​privé 
avec agriculteurs

sur la restauration collective

PLATEFORME DE DISTRIBUTION 

DRIVES ET LIVRAISONS EN ENTREPRISES

Outil clé en main : Kuupanda 
(site de commande en ligne)

Sourcing agriculteurs
(inventaire, recherche agri avec 
gamme diversifiée notamment 

Drive Julien Panchot - Dep66, 
CA66

3 points relais en entreprises 
Maison de l'agriculture, Régie des 
transports, Crédit Agricole, CCI - 

CA66 Communication grand public et 
entreprises

BOUTIQUES DE PRODUCTEURS

Diffusion / Promotion d'une offre de coffrets 
de Noël des boutiques de producteurs

promotion de coffrets 
de Noël

regroupement de 
l'offre de coffrets des 
boutiques (création 

d'un flyer)

Diffusion de l'offre via 
l'AMF, la com sur le 

site/ Linkedin...

MARCHES DE PLEIN VENT

Carte collaborative descriptive 
et mise à jour régulièrement 

des marchés du territoire

Les gestionnaires de la 
restauration collective 

des PO et Occitanie 
achètent plus de 

produits durables des PO 
(notamment éligibles 

Egalim)

Les acteurs de la 
restau co et les 
agriculteurs se 

connaissent

Des salariés sont 
recrutés de 

manière pérenne 
à la plateforme

les acheteurs de la RHD 
et les élus changent 

leur perception sur la 
faisabilité de l'appro 

local

Réalisations Changements Finalités / Impacts / Changements ultimes

Les agriculteurs 
s'organisent pour 
vendre à la RHD et 
autres débouchés 

professionnels

Réseau régional de 
plateformes logistiques

Les convives de la 
resto co (scolaires 
seulement) sont 
sensibilisés aux 

produits du 
territoire

les animations sont en lien direct avec les 
produits proposés et les producteurs qui 

viennent parler aux enfants (inclut dans le 
marché public) 

l'accès à d'autres plateformes augmente les
commandes

Légende : 

Projet de légumerie / atelier de 
transformation végétale adossée à une 

boutique de producteurs - El Rastell
 (au + tôt 2027)

environ 10% des salariés commandent = le 
travail de communication est essentiel pour 
assurer un volume de commande minimum

les producteurs 
s'organisent pour 

regrouper une offre 
diversifiée et de saison en 

un seul  lieu accessible

Les agriculteurs 
bénéficient d'un 

nouveau débouché 
commercial 

rentable

La population a 
plus facilement 

accès aux produits 
locaux et de saison

Les collectivités, comités 
d’entreprise.. changent 

leurs habitudes et donnent 
accès à des produits locaux 

à leurs salariés et 
administrés

Les boutiques de 
producteurs 

diversifient leurs 
débouchés et se 
font connaître

La population 
connaît mieux 
l'agriculture du 

territoire

Promotion des circuits de proximité auprès du grand public

marché de gros de PMM

site internet 
www.producteurs66.com

Points de vente équipés avec matériel signature "Les agriculteurs 
sont là" (marchés de plein vent, points relai entreprises) - CA66

communication et valorisation des 
acteurs

Appui au développement 
commercial du Marché de gros : 

(diversification des appro, 
adhésion nouveaux agriculteurs) 

Recensement des bonnes pratiques des acteurs RHD pour 
mettre en valeur les produits locaux.

Accompagnement des acteurs pour l'approvisionnement 
local de la restauration collective

 Ateliers de travail pour 
l'adaptation des 

marchés publics RHD 
adaptés à l'offre locale 

et bio
CA66

Ressources sur la 
réglementation, l'animation, 
l'adaptation des marchés aux 

enjeux sociaux-éco

Les agriculteurs et les 
conseillers savent quels 
marchés ont des places 
disponibles en fonction 

des productionsLes organisateurs et les 
agriculteurs ont une 
vision globale de la 

dynamique des marchés 
du territoire

Les élus sont 
sensibilisés aux enjeux 
des marchés de plein 

vent et aux possibilités 
des Marchés de 

Producteurs de Pays

La population a 
connaissance des 

possibilités d'achats
de produits locaux... et 

achète

La population est 
sensibilisée à 

l'agriculture du 
territoire et à la 
saisonnalité des 

produits

Les partenaires du PAT 
collaborent pour porter 

une information 
commune à la 

population sur la carte

Les organisateurs, placiers 
et porteurs de projet ont de 

meilleures pratiques de 
réglementation, animations, 

organisation des services
Les agriculteurs ont 

une place reconnue sur 
les marchés de plein 

vent Sensibilisation des élus 
(association des maires) aux 
enjeux des marchés de plein 
vent et aux possibilités des 
Marchés de Producteurs de 

Pays 

Les commerçants qui 
s'approvisionnent au 
marché de gros sont 
identifiés et valorisés 

auprès des 
consommateurs

Les professionnels 
(commerçants, 

restaurateurs) ont un 
accès facilité aux 

produits du territoire
Les agriculteurs ont un 
débouché commercial 

efficient, 
complémentaire aux 

autres

La population a plus 
facilement accès aux 
produits locaux et de 

saison en circuits 
courts

animation d'un réseau 
d'acteurs : rencontres 

individuelles, participation 
réunions, co-​construction...

Une gouvernance portée par 
l'association : conseil 

d'administration & assemblée 
générale

Ateliers thématiques 
multi-​acteurs

Coordination inter-​
PAT 66

Les acteurs de 
l'alimentation se 
connaissent et 

connaissent leurs 
actions respectives

Les acteurs 
coopèrent sur 

plusieurs actions, 
mutualisation, 
partenariats

Les acteurs ont un 
cadre décisionnel 

commun sur 
l'alimentation

Les PAT travaillent 
ensemble en vue de 
mutualiser et d'être 
complémentaires

Les acteurs bénéficient 
d'apports de 

connaissances et 
d'occasions de se 

rencontrer pour engager 
des actions communes

La population est 
sensibilisée à 

l'agriculture du 
territoire les enfants sont ambassadeurs 

de l'alimentation durable auprès 
de leur entourage

la connaissance des fermes
et des producteurs

donne envie de travailler
leurs produits

Les acteurs du territoire 
connaissent le PAT, ses 
objectifs et ses actions 
ainsi que l'écosystème 

partenarial

Les acteurs savent 
comment et à quel 

niveau s'impliquer dans 
le PAT

Les élus connaissent et 
portent une stratégie 
alimentaire et agricole 

cohérente et co-​construite sur 
le long terme

Les acteurs du système 
alimentaire s'impliquent 

dans le PAT

3 réunions techniques 
annuelles des membres 

fondateurs, pilotage

présence sur linkedin, 
autres réseaux sociaux 

via les pages des 
partenaires

site internet & lettre 
d'information trimestrielle

présence dans les 
médias : reportage 

radio, reportage presse 
écrite

insertions presse 
payantes (Les Petits 

Veinards...)
charte éthique, flyer

Recherche de solutions partenariales pour développer une gamme transformée 
adaptée aux besoins de la RHD et des producteurs locaux

Un prestataire partenaire propose des 
légumes IVème gamme pour la 

plateforme LE LOCAL

Accompagnement des agriculteurs dans l'adaptation de leur production aux enjeux 
environnementaux, climatiques, économiques et sociétaux...

sensibilisation des élus locaux aux enjeux de 
l'agriculture : préservation du foncier agricole, 

appui à l'installation, accès à l'eau... 
interventions AMF, salon des maires, rencontres 

communautés de communes...

Les élus sont informés 
des enjeux de 

l'agriculture et des leviers 
pour la conforter

participations tables 
rondes, conférences, 

séminaires...

Les partenaires sont 
acteurs et relais de la 

communication du PAT

Les habitants ont 
connaissance des actions 

du PAT

MANGER - QUALITE & ACCESSIBILITE

Paniers solidaires 
paysans + Ateliers 

adossés aux 
distribution

La bénéficiaires et 
les agriculteurs 

entretiennent une 
relation directe

La population en 
précarité est sensibilisée 

à l'agriculture et à une 
alimentation saine, locale 

durable et de saison

La population en 
précarité a plus 

facilement accès aux 
produits locaux et 

de saison

Les agriculteurs d'un 
nouveau débouché 

équitable et solidaire

Création du camion cuisine 
avec d'un.e nutristionniste 

de la BA et animations 
d'ateliers cuisine

Les bénéficiaires 
peuvent rompre 
leur isolement

Les bénéficiaires et 
professionnels 

tissent des liens

Les bénéficiaires 
améliorent leurs 
compétences en 
cuisine et leurs 

connaissances autour 
du bien manger

Camion épicerie mobile BA à 
destination des zones 

blanches et des étudiants

Un accès solidaire à une 
alimentation diversifiée 

et de qualité couvre 
l’entièreté du territoire 

des PO (zones blanches)

Les bénéficiaires de 
l'aide alimentaire 

redeviennent acteurs 
de leur alimentation

Coordination d’une semaine de mesure du gaspillage alimentaire

Les acteurs se connaissent 
et co-​construisent des 
actions en faveur de la 
réduction du gaspi alim

Les acteurs de la RHD 
(cuisiniers, personnel de 
service...) mobilisent les 
outils/ ressources pour 

réduire le gaspillage 
alimentaire

Actions de ramasses et 
redistribution de surplus 

alimentaire en restauration 
collective  (Le Maillon Solidaire, 

UDSIS-​Messidor...)

Identification des acteurs et 
atelier de concertation sur la 

lutte contre le gaspillage 
alimentaire.

programme global de lutte 
contre le gaspillage 

alimentaire
#legaspiçasuffit - SYM-​PM : 

équipement des sites, 
formation du personnel des 

sites de restauration et 
animateurs de temps 

méridien, communication & 
affichage, sensibilisation des 

enfants

Les enfants sont 
sensibilisés aux enjeux 

du gaspillage 
alimentaire et gaspillent 

moins

Le acteurs du territoire 
s'organisent pour 

réduire au maximum le 
gaspillage alimentaire

Les Paysans à l'école - 
CA66

Accueil éducatif à la 
ferme - CivamBio66

Visites pédagogiques du 
marché de gros - Perpi 

Métropole (PMM)

Challenge culinaire les 
mini toques - SYM PM

Les Produits de saison 
en restaurants 
scolaires - CA66

Le Cycle de 
l'Alimentation - 

Département + CA66 + 
LMS

Graines de Chefs - 
UDSIS-​CA66

mallette pédagogique sur 
la lutte contre le gaspillage 

alimentaire - SYM PM

Les enfants rencontrent des 
agriculteurs, ils sont 

sensibilisés au métier 
d'agriculteur, à l'activité d'une 

ferme et à la diversité des 
productions de leur territoire

Les enfants sont 
sensibilisés aux circuits-​
courts et aux différentes 
façon de commercialiser 
et d'acheter des produits 

locaux

Les enfants savent quels 
produits locaux sont au 
menu de leur restaurant 
scolaire, comment et à 
quelle saison ils sont 

produits

Les enfants savent 
comment sont élaborés 

les menus et ont l'occasion 
d'en parler avec les 

cuisiniers

Les enfants prennent 
plaisir à cuisiner, élaborer 
des recettes, s’éveiller au 
goût et au bien manger

Les enfants ont des 
connaissances pour 
réduire le gaspillage 

alimentaire à l'école et à 
la maison  

Les enfants deviennent 
des mangeurs éclairés + 

mesure familles / les 
enfants développent 

une conscience de leur 
alimentation

Opérations pédagogiques de découverte de l'agriculture en 
temps scolaire (écoles, collèges)

Sensibilisation Grand Public à l'agriculture et l'alimentation Les habitants sont plus 
sensibles aux enjeux 

agricoles,  alimentaires 
et environnementaux du 

territoire

Les citoyens sont 
sensibilisés au métier 

d'agriculteur et à 
l'activité d'une ferme

Promotion de l’agriculture locale et 
des saisons dans les médias et sur 

les réseaux - CA66, Civambio66

Promotion des rencontres 
entre agriculteurs et 

population : accueil à la ferme, 
marchés, événements… - 

CA66, Civambio66
Les consommateurs sont 
sensibilisés aux circuits-​
courts et aux différentes 

façons d'acheter des 
produits locaux

Agriculteurs et 
citoyens nouent 

des liens

Ateliers et fiches 
pédagogiques sur produits 
locaux et de saison - CA66

Le grand public cuisine 
avec des produits 

locaux de saisons en 
diminuant le gaspillage 

alimentaire

Diagnostic de l'utilisation des 
biodéchets agricoles et mise 

en place de tests - Civambio66

outils d'identification 
des produits locaux sur 

les selfs - LE LOCAL

repas thématiques à la 
cantine (SYM PM, UDSIS) 

en lien avec appro local (1 
fois / mois)

opérations 
pédagogiques en 

restaurants 
scolaires

programme global de lutte 
contre le gaspillage alimentaire 
- UDSIS : grammages adaptés, 

accompagnement 
pédagogique des équipes, 

commissions "menus et 
terroirs", capsules vidéos de 

recettes "anti-​gaspi"

Accompagnement à l'émergence de nouvelles boutiques de 
producteurs & suivi des boutiques existantes

Observatoire des circuits courts sur les 
marchés de plein vent

Mise en place de l'étiquetage (vente directe / circuits courts / hors 
local) ICI C LOCAL sur des réseaux tests - CA66

VENTE DIRECTE ET CIRCUITS COURTS

carte collaborative des circuits courts 
inter réseaux gogocarto

valorisation de l'outil de transformation 
SIBIO

Les agriculteurs 
bénéficient d'un 

nouveau débouché 
commercial

Drive péage Sud -
CD66, CA66

les agri et les acheteurs
utilisent

facilement le site

un agri avec un bon profil
est identifié :
déjà en CC,

moyenne taille, 
veut / peut fournir

Plus value du PAT = intégrer l'AMF dans 
l'écosystème partenarial 

les entreprises s'impliquent directement pour
le bien-être de leurs salariés

la CA66 s'assure que le débouché soit 
rentable = regroupement suffisant 

d'acheteurs, agriculteurs formés à ce 
débouché

la composition et le prix du panier sont 
adaptés aux demandes des salariés. Pas 

d'obligation de commander chaque semaine 
= de plus en plus de salariés commandent. 

le prix joue aussi
certains préfèrent aller au marché

la CA66 s'appuie sur des agriculteurs qualifiés
(réseau BAF) 

manque des 
actions de 

sensibilisation / 
mise en lien = visite

de fermes, etc. 
questionnaire à 

faire ?  

Coût des casiers 
réfrigérés ? 
faisabilité 

techniquede 
l'appro régulier ? 

outil/interlocuteur unique 
pour les agriculteurs  / OP 

fournisseurs de la restau co

les agriculteurs gagnent du temps
plus d'agriculteurs intéressés
plus de volumes à passer et 

professionnalisation de l'approvisionnement 
à la resto co

certains agri n'avaient pas les équipements et
le temps pour alimenter ce débouché local

les agri n'hésitent pas à s'engager 
car services pérennes

Accompagnement à 
la demande - CA66 : 
conseil marchés, etc.

LES AGRICULTEURS S'IMPLIQUENT
CES ACTIONS ONT DU SENS POUR EUX

Catalogue d'animations en 
lien avec l'agriculture, 

l'alimentation et 
l'environnement - ML66

La participation au choix du menu permet 
une meilleure appropriation par les enfants

Hypothèse : les gens qui participent ne sont 
pas que des citoyens déjà engagés / 

convaincus

Les habitants 
deviennent des 
consommateurs 

éclairés // trouvent 
l'intérêt à acheter des 

produits locaux

Les agriculteurs 
s'impliquent dans la 

sensibilisation des enfants. 
Porteur de sens pour eux

Les enseignants 
connaissent mieux les 

agriculteurs et peuvent 
ancrer son éducation plus 

dans la réalité de 
l'agriculture locale

Transformation des invendus 
agricoles (Le Maillon Solidaire)

Chantier d'insertion recyclage 
cagettes et emballages - ANDES

démarche qualité collèges 
Département ?

Les gestionnaires de la 
GMS, boutiques 

producteurs et autres 
points de distribution (aide 

alimentaire) des PO et 
Occitanie achètent plus de 
produits des PO /SIQO des 

DEVELOPPEMENT PROGRESSIF DE LA 
STRATEGIE SUR LES AUTRES DEBOUCHES

Les gestionnaires de la 
restauration collective 
des PO ont accès plus 

facilement à une gamme 
EGALIM des PO

Outils de retour à la 
maison, communication 

réseaux sociaux

Les enfants sont 
sensibilisés aux 

pratiques 
agro-écologiques et 

à la biodiversité

Les acteurs publics 
actionnaires 

s'investissement dans la 
réussite de la plateforme 
et donnent de la lisbilité

ateliers d'éducation au 
goût, de sensibilisation à 

la lutte contre le 
gaspillage - UDSIS

Les agriculteurs 
bénéficient d'un 

débouché commercial 
rentable, plus robuste

Qualification des agriculteurs en vente directe, avec cahier des 
charges et visites de suivi : Bienvenue à la Ferme - CA66

les maires comprennent que la présence 
d'agriculteurs rend leurs marchés attractifs

Texte

Texte

La population 
identifie les 

agriculteurs sur les 
différents circuits

la coopération entre deux partenaires 
historiques du PAT facilitre lie lien 

producteurs - aval 

Le marché de gros : un outil professionnel 
identifié, intermédiaire entre agriculteurs et 

commerçants et restaurateurs

La population 
identifie les produits 

locaux en vente 
directe et circuits 

courts

Le marché de gros : un outil professionnel 
identifié, intermédiaire entre agriculteurs et 

commerçants et restaurateurs

La population a 
confiance dans les 
circuits courts et 

achète plus

Projet d'atelier de transformation collectif 
viande et produits végétaux - Vallespir

1er accueil porteurs de projets pour des 
ateliers de transformation individuels en 
lien avec les services filière - CA66, CIVAM

accueil porteurs de projets pour la vente 
directe et circuits courts - CA66, CIVAM

Accompagnement des porteurs de projet individuels

Les agriculteurs 
bénéficient de 

conditions facilitées 
pour s'installer

Les acteurs de la RHD 
ajustent les 

commandes ou la 
taille/forme des 
portions servies

Les convives de la RHD 
gaspillent moins

Les associations de 
solidarité alimentaire 
distribuent des repas 
non servis de la RHD 
à leurs bénéficiaires

Les producteurs disposent 
d'un service de 

transformation de leurs 
fruits et légumes invendus

Les bénéficiaires de l'aide 
alimentaire ont accès à des 

produits transformés à 
base de fruits et légumes 

locaux

Les agriculteurs peuvent se 
fournir en cagettes 

recyclées pour 
conditionner leurs 

commandes

Les convives de la RHD ont plus de choix sur 
les quantités et le contenu de leur repas (bar 

salade, pain en fin de self, petite/grande 
assiette etc)

ANIMER - DECOUVRIR 

Partage de bonnes pratqiues

GOUVERNANCE - RESEAU COMMUNICATION DU PAT

PRODUIRE - TRANSFORMER

VENDRE - ACHEMINER

ANIMER - DECOUVRIR

TRIER - RECYCLER

CUISINER - SERVIR

Formation des 
responsables de 

cantines & cuisiniers à 
l'adaptation des menus 
aux produits locaux et 
bio (Impulsion 1ères 

sessions)

Accompagnement 
individualisé "information 
renforcée" sur Programme 

européen Lait et Fruit à 
l’École (montage financier 

et sourcing) - CA66

Commissions menus 
avec présence de 
représentants de 

l'approvisionnement 
local (plateforme, 

chambre)

L'alimentation est au 
centre des débats et fait 

du lien entre 
agriculture, économie, 

restauration, social, 
environnement et santé

L'alimentation est 
devenue un axe 

prioritaire dans les 
politiques publiques

les élus agricoles 
prennent la parole et 
les agriculteurs sont 

reconnus comme 
acteurs clés de 
l'alimentation

Charte alimentaire 
départementale

Forum des associations de la 
solidarité alimentaire

Groupes de travail sur le lien entre 
santé/Environnement et 

Alimentation locale durable et de 
saisons

Les acteurs du territoire 
sont sensibilisés et 

prennent de la 
compétence sur le lien 

santé/environnement et 
alimentation locale et de 

saison

Groupes de travail thématiques 
(logistique, approvisionnement, 

réglementation, actions de 
sensibilisation etc.)

Les professionnels 
sensibilisent à leur tour le 

grand public sur le lien 
santé/environnement, 

alimentation locale et de 
saison

Le lien entre 
alimentation et 

santé/environnement 
est renforcé

La population est 
en meilleure santé

Carte collaborative des 
acteurs ayant pris part à la 

Co'Alim66

Les producteurs de fruits et 
légumes valorisent leur 

production et diversifient 
leur gamme et captent la 

valeur ajoutée

la plateforme LE 
LOCAL élargit sa 
IVème gamme 

les porteurs de 
projet  ont un accès 

facilité à certains 
débouchés

Diagnostics des 
établissements et 
préconisations sur 

l'approvisionnement 
local et bio

Animation de groupes 
collèges pour partager 

et améliorer les 
pratiques (achat & 

cuisine, Egalim) - CD66

Groupe de travail
recensement et partage 

des bonnes pratiques des 
acteurs RHD pour mettre 

en valeur les produits 
locaux

Les élus et acteurs ont 
connaissance de la 

situation de la 
précarité alimentaire 

du territoire

Coordination 
départementale de lutte 

contre la précarité 
alimentaire (Co'Alim66)

Les acteurs se 
connaissent, coopèrent 
sur plusieurs actions, 

mutualisation, 
partenariats et dans des 
groupes de discussions

Les citoyens 
nouent des liens 

de solidarité et se 
sentent moins 

isolés

Les habitants sont 
plus sensibles aux 
enjeux agricoles, 
alimentaires et 

environnementaux 
du territoire

Les enfants sont des ambassadeurs de 
l'alimentation durable et locale dans

leur famille

Les habitants savent où 
acheter des produits 

locaux  et en achètent 
plus souvent

Les acheteurs de la RHD, 
dans leur diversité 

(gestion directe, concédée, 
publique, privée), achètent 

plus facilement des 
produits locaux

Les cuisiniers RHD ont 
des solutions et des 
idées pour travailler 
les produits locaux

Les acheteurs de la 
RHD ont des solutions 

des moyens et des 
outils pour acheter les 

produits locaux

Les producteurs 
connaissent les 

besoins de la RHD et 
peuvent s'y adapter

veille sur les besoins de production pour les 
filières de proximité > actions de promotion 

métiers

Les partenaires co-​
construisent une 

stratégie alimentaire 
et agricole pour le 

territoire

Les producteurs limitent 
le gaspillage alimentaire 

grâce à la 
transformation

Le PAT Mangeons local 66 
est connu et identifié 

comme acteur fédérateur 
de l'alimentation dans les 

Pyrénées-​Orientales

Le nombre d’agriculteurs se 
maintient grâce au 

renouvellement, à l'accès à 
l'eau, à la préservation du 

foncier et permet de 
continuer à produire 

suffisamment dans les PO

Les agriculteurs 
peuvent vivre 

dignement de leur 
métier (diversification, 

circuits courts, 
transformation)

La population a plus 
facilement accès à une 

alimentation locale, durable 
et diversifiée (produits frais 

et transformés)

Les acteurs de 
l'alimentation et de la 

solidarité se retrouvent 
et définissent des 

objectifs, des valeurs et 
des axes en commun

Diversification / 
Sécurisation / 

(Augmentation) des 
revenus des 
producteurs

segmentation des marchés et valorisation de 
produits spécifiques à la resto co // 

complémentaires des autres circuits

Les volumes concernés sont importants et 
stables

Les convives de la 
RHD mangent des 
repas de proximité 

et de saison

Les équipes acquièrent de nouveaux 
équipement, changent de pratiques

La population change de 
comportement 

alimentaire : parents-​
enfants cuisinent des 

repas de proximité et de 
saison

Les enfants sont des ambassadeurs de 
l'alimentation durable et locale dans

leur famille

hyp : ce changement de motivationse traduit 
par un changement de comportement car le 

paysage alimentaire change aussi

Le fonctionnement du 
système alimentaire 

"restauration collective" 
est modifié grâce à la 

connaissance mutuelle 
entre agriculteurs et 

acteurs RHD

Les agriculteurs et 
acteurs RHD se 

connaissent mieux

Le lien entre 
l'agriculture et la 

population est 
renforcé

Le gaspillage 
alimentaire diminue 

sur le territoire

agriculteurs, 
citoyens, acteurs 

économiques, élus 
font société

lien vers axe plateforme

LIEN AXE GASPILLAGE

Les agriculteurs 
structurent des 
filières locales, 

rentables et 
valorisées

interventions en amont de l'installation sur la 
sensibilisation aux filières de proximité : BPREA, 

21h, accueil de porteurs de projet...

les porteurs de projet se 
professionnalisent dans 

leur approche des 
circuits courts et de 

proximité

la politique de 
lutte contre la 
précarité est 

partagée et co-​
portée

L'argent dépensé 
sur le territoire 

reste sur le 
territoire

Les habitants sont 
sensibles à 

l'alimentation 
locale et durable

Les marchés sont 
des débouchés 

rentables et fiables 
pour les 

agriculteurs

Le territoire est 
vivant 

(animation, 
attractivité et 

économie)

accompagnement des agriculteurs dans les 
filières de diversification : technique, aides aux 

investissements, réglementation - CA66, 
Civambio66

La population a accès à 
une gamme de produits 

 locaux transformés

Les acheteurs de la 
restauration collective ont 

accès à une gamme 
transformée locale élargie 

et augmentent leurs 
commandes

les agriculteurs segmentent 
leur commercialisation 
(circuits courts / circuits 

longs...)

les agriculteurs 
développent des pratiques 

adaptées aux enjeux 
environnementaux, 

climatiques et 
économiques

Diminution des 
quantités 

commandées, 
servies et jetées 

dans la RHD

Le gaspillage 
alimentaire diminue 

dans les 
exploitations 

agricoles

les acteurs (agriculteurs élus, 
techniques, scientifiques) 

débattent de l'avenir agricole 
et identifient des pistes de 

solutions

les porteurs de 
projet connaissent 

les potentiels 
débouchés

un écosystème 
d'acteurs travaille de 

manière coordonnée et 
en confiance sur les 

sujets de l'alimentation 
du territoire

Diminution impact 
environnemental 
des agriculteurs

Les acteurs de la solidarité 
ont une meilleure 

connaissance de l'agriculture 
du territoire et favorisent 

l'approvisionnement local  de 
leurs achats subventionnés

Les acteurs de la solidarité 
optimisent la récupérations 

des dons alimentaires de 
qualité et la logistique de 

distribution

La précarité 
alimentaire est 
mieux prise en 
charge sur le 

territoire

Les acteurs du territoire 
créent des liens et 

coopèrent sur des sujets 
en lien avec la 

santé/environnement et 
l’alimentation

Les bénéficiaires (étudiants) 
participent et leurs besoins 
sont pris en compte dans 

les actions

La population change de 
comportement alimentaire : 

repas de proximité et de 
saison

la restau co représente une part notable des 
repas sur le territoire (5% ? )

La restau co est le levier d'action pour les 
politiques publiques

les enfants sensibilisent leurs parents
(cf ARS - educ Nat compétences psycho-​

sociales)

Le gaspillage alimentaire 
diminue dans les familles 

et au sein des 
restaurants scolaires

Le système 
alimentaire du 
territoire est 
plus durable


